


Lohntsichein
Revenue 

Management System? 

5 Wege, wie Ihr Hotel von einemRMS profitiert



Ist es Ihre
Zeit, Ihr Geld 
und Ihre
Mühe wert?
in ein Revenue 
Management System 
(RMS) zuinvestieren?



15Mio. 

{ƪƛŦǘΩǎHotel Tech Benchmark 
dashboard

Inzwischenkommen
immermehrHotels aller
Größenund 
Betreibermodellezudem 
Schluss, dassein RMS 
eine lohnenswerte
Investionist. 

Zimmer, die von einer
Revenue-Management-
Technologiegesteuert
werden. 

https://research.skift.com/hotel-tech-benchmark/
https://research.skift.com/hotel-tech-benchmark/


Was treibt den Trend

zur Integration einesRMS voran?



Es lohnt sich: 
5 Wege, wie Ihr Hotel von einemRMS profitiert

Die Vorteile eines RMS sind vielfältig. 
Hier sind einige der wichtigsten Gründe, die für eine Investition sprechen.



1. VerbessernSie Ihre Preisgestaltungauf 
Grundlagefortschrittlicher Nachfrageprognosen

Die granulare Nachfrageprognose vom 
G3 RMS für Zimmer, Aufenthaltsdauer 
und Marktsegmente verschafft 
Hoteliers einen klaren 
Wettbewerbsvorteil durch 
nachfragebasierte, dynamische 
Preisentscheidungen und schafft die 
Voraussetzungen für Ihre längerfristigen 
strategischen Maßnahmen.



2. Mit einer AutomatisierungholenSie 
sichwertvolle Zeit zurück

53%
der großeninternationalen

Hotelketten

46%
der mittelgroßenHotelkette

56%
der Indiviudalhotels

identifizierendas managenvon Raten-Paritätüberalle Vertriebskanälehinwegalseinen
wichtigenBereichfür manuelleArbeitsprozesse. 

HEDNA, 2024 State of Distribution Report

https://members.hedna.org/page/StateofDistribution


3. ErzielenSie mehr Umsatzdurcheine längere
Aufenthaltsdauerund einebessereBelegung

1.5%
Steigerungder 
Gesamtanzahlvon 
Übernachtungenfür 
Hotels, die ein RMS im
Einsatzhaben



4. OptimierenSie Ihren Business Mix 
einschließlichGruppen- und KonferenzGeschäft

SchnelleEvaluierungvon Gruppen-
Anfragenund die Möglichkeitdie 
potenziellenAuswirkungenauf den 
Gesamtumsatzdurcheine
Verdrängungs-Analysegenau
nachzuvollziehen. Dadurchkönnen
Sie fundierteEntscheidungen
treffen, welcheden Umsatz
steigern. 



5. Verbessern Sie Ihren Cashflow und Ihr 
Betriebsergebnis 

96%
der Befragten geben an, dass RM-
¢ŜŎƘƴƻƭƻƎƛŜƴ αŜǘǿŀǎά ƻŘŜǊ αǎŜƘǊά 
wichtig für die Maximierung ihres 
individuellen Cashflows sind



Eine strategischeInvestition

für nachhaltigenErfolg



ideas.com 

VielenDank!



Leidenschaft von 
Hoteliers für Hoteliers



1000 Möglichkeiten. Eine Company.



Wir als BWH Hotels sind das führende, 

globale Hotelunternehmen von Hoteliers für 

Hoteliers. 

Unser Ziel ist, angeschlossene Hotels durch 

unser Dienstleistungsangebot auf 

Hotelebene noch erfolgreicher zu machen. 

Willkommen  bei BWHSMHotels
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19
Anschlussmöglichkeiten

Ё8
Mrd. Umsatz in 

unsere Hotels 

weltweit

53
Millionen Mitglieder 

in unserem Loyalty 

Programm

4,300 +
Hotels

100
Länder

BWH Hotels im Überblick



Unternehmerische 
Freiheit

Gemeinschaft 

Demokratische 
Organisation

Vielfältiges 
Hotelportfolio

Marketing und 
Vertrieb

Technologie

Kundenbindung



Das Hotel hat für uns oberste Priorität

Die Geschäftsausrichtung wird nicht eingeschränkt

Einbringen von Ideen möglich und gewünscht

Marke und Unternehmertum gut vereinbar

Unternehmerische Freiheit



Austausch und Netzwerk mit Gleichgesinnten

Orientierung und Sicherheit in dynamischem Umfeld

Know- how- Transfer & Wissensvermittlung

Best Practice von und für Hoteliers

Gemeinschaft individueller Unternehmer



Einbringen und vertreten eigener Hotelinteressen

Wahrung der Individualität innerhalb von Leitplanken

Aktive Mitbestimmung bei wichtigen Entscheidungen

Unsere Hotels sind unsere Eigentümer

Demokratische Organisation



Demokratische Organisation
Einbringen und vertreten eigener Hotelinteressen

Wahrung der Individualität innerhalb von Leitplanken

Aktive Mitbestimmung bei wichtigen Entscheidungen

Unsere Hotels sind unsere Eigentümer

Optimale Art der Zusammenarbeit mit uns

Vielfältige Optionen je nach Qualität und Service

Individuelle Weiterentwicklung des Hotels

Unabhängig geprüfte Qualität

Vielfältiges Hotelportfolio



Unendliche Optionen , Ein weltweites Unternehmen

Upscale Boutique

42 Aktiv + Pipeline

Upscale

169Aktiv + Pipeline

Upper Midscale

1,342Aktiv + Pipeline

Midscale

2,191Aktiv + Pipeline

Collections

531  Aktiv + Pipeline

Aspirational

Timeless

Collection s

Value

Boutique

Extended Stay



Erhöhung des Bekanntheitsgrades des Hotels

Erzielung einer höheren Reichweite

Reduzierung von Komplexität

Internationale Vermarktungsinfrastruktur

Sales & Marketing für Hotels


